
BÉNÉFICIER DES MOTEURS DE CROISSANCE DE LONG TERME

L’INVESTISSEMENT THÉMATIQUE

INNOVER
POUR LA 
PERFORMANCE
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BÉNÉFICIER DES OPPORTUNITÉS 
DE CROISSANCE DE LONG TERME

L’univers d’investissement 

doit donner toute latitude 

au gérant afi n d’affronter 

au mieux les différentes 

phases de marché

Estelle Ménard, responsable adjointe de 
la Gestion Actions Thématiques

 

CLIMATIQUE

VIEILLISSEMENT DE LA 

LUXE

HAUTS 
DIVIDENDES

MÉDICALES

STYLES DE VIE

INVESTISSEMENT
THÉMATIQUE

INVESTISSEMENT

INVESTISSEMENT



NOTRE APPROCHE DE 

* Les ODD, au nombre de 17, s’inscrivent dans le cadre du 

les Etats et les entreprises sont appelées à contribuer.

Notre gamme 
à dimension 
responsable  

continuera de s’étendre 

à mesure que nous 

identifierons les 

thématiques de demain.
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VIEILLISSEMENT DE LA POPULATION

1,6 

Le XX

           46%
ENFANTS PAR FEMME
DANS LE MONDE

ESPÉRANCE DE VIE À 
LA NAISSANCE DANS 
LE MONDE

+19
ans

La Silver Économie : 
 une opportunité solide 

portée par le vieillissement 

inexorable de la 

population mondiale



• 

• 

• 
• 

CAPITALISER SUR UNE TENDANCE INEXORABLE

Silver Économie
7
3ème

+3,26%
 

PROPORTION DE LA POPULATION MONDIALE 

mondiale

ÉPARGNE
FINANCIÈRE

ÉQUIPEMENT
DE SANTÉ

DÉPENDANCE

LOISIRS

AUTOMOBILE

PHARMACIE

SÉCURITÉ



50%
premiers soins

Radio

Internet
3,5 ans

Investir dans les grandes 
mutations qui redessinent les 

modes de vie, les habitudes de 

consommation, et redéfi nissent 

les pratiques de travail, de 

communication et les processus 

de production

DISRUPTION



• 

• 

• 

• 

50%
des voitures vendues dans le monde 

CHIFFRE D

OBJETS CONNECTÉS PAR PERSONNE

CHIFFRE D

2003
0,08

Popula�on mondiale
6,3 milliards
Objets connectés
500 millions

2010
1,84

Popula�on mondiale
6,8 milliards
Objets connectés
12,5 milliards

2015
3,47

Popula�on mondiale
7,2 milliards
Objets connectés
25 milliards

2020
6,58

Popula�on mondiale
7,6 milliards
Objets connectés
50 milliards



1/3  ou  

 Les 

 Assurer une production 

et un approvisionnement 

suffi sants et durables en 

denrées alimentaires

DÉFI ALIMENTAIRE MONDIAL

    

    1,8 

de personnes vivront

d'1   

13,5%



AGRICULTEURS

AGRICULTURE EAU

TRANSFORMATEURS

PRODUITS ALIMENTAIRES BOISSONS

DISTRIBUTEURS

DISTRIBUTION ALIMENTAIRE RESTAURATION

DU 

L'ASSIETTE

 Une telle 

~5% 



• 

• 

• 

Pays membres
de l’OCDE

Amérique 
du Nord

DE LA CONSOMMATION DANS LE PIB

1,3 

Satisfaire les aspirations 

croissantes au bien-être 

et à l’épanouissement 

personnel de l’individu 

du XXIème siècle



PÉNÉTRATION DES ACHETEURS EN LIGNE DANS LE MONDE

Internaute

ESTIME

BE
SO

IN
S 

VI
TA

U
X

PE
RS

O
N

N
EL

La part des dépenses 

en expériences de vie 

des consommateurs 

américains s’est accrue de 

70% depuis 1987

, 



ÉDUCATION

 

 

Seulement 2% 

trillions trillions
trillions



LA BONNE ÉQUATION POUR COMBINER SENS ET
RECHERCHE DE PERFORMANCE

une  

70%
 

De 

L’éducation est 

l’investissement le plus 

puissant que le monde peut 

faire pour son avenir

(United Nations)



TEMPÉRATURES

OCÉANS

CRYOSPHÈRE

CHANGEMENT CLIMATIQUE

DÉRÈGLEMENTS DES 

ÉCOSYSTÈMES

PERTURBATION DE LA 

PRODUCTION ALIMENTAIRE ET DE 

L’APPROVISIONNEMENT EN EAU

DOMMAGES CAUSÉS AUX 

INFRASTRUCTURES ET INSTALLATIONS

MORBIDITÉ ET MORTALITÉ 

HUMAINES

 

chaleur mortelles

 

 la 
température des 100 premiers 

pourrait augmenter de 2 °C 

le niveau des mers du globe 
pourrait augmenter de 82 cm

 le volume de 
l’ensemble des glaciers pourrait 
diminuer de 85 %

l’image d’un océan 

bien devenir réalité avant le 
milieu du XXIe



Eluder l’action 
climatique dans le 

présent, c’est imposer 

notre responsabilité aux 

générations futures

a priori 
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1,6

 

2
2015

E7

G7

E7 :  18,8$ billions

G7 :  34,1$ billions

2050

G7 E7

E7 :  138,2$ billions

G7 :  69,3$ billions

E7 : 

G7 :

MÉGATENDANCES



Si le futur est incertain,

il prend racine dans 

notre présent 

x10 

sera 

90% 

 

16-34 
 

34% 

CHANGEMENTS 
DÉMOGRAPHIQUES 

& SOCIAUX

RÉVOLUTIONS
TECHNOLOGIQUES

DÉFIS 
ENVIRONNEMENTAUX

MUTATIONS 
ÉCONOMIQUES

Nouvelles tendances de 
consomma�on

Urbanisa�on et 
infrastructures

Nouveaux pôles d’influence

Disrup�on

Transi�on énergé�que

Ges�on de l’eau et des 
ma�ères premières

Vieillissement

Défi alimentaire

+/-
10 THÈMES
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•   Les 

•   Les 

NOS THÉMATIQUES FINANCIÈRES 

Taux de 
dividende

Dividende

ÉLEVÉE
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Ces deux thématiques, 

qui suivent l’utilisation 

du capital, sont 

complémentaires 




